
Carattere, energia pulita e Carattere, energia pulita e 
sguardo al futuro.sguardo al futuro.



23 ettari di serre riscaldate con GEOTERMIA









Esempio di energia rinnovabile a Esempio di energia rinnovabile a 
servizio dell’agricolturaservizio dell’agricoltura





KYOTO art. 2KYOTO art. 2

Ogni Parte inclusa nell’Allegato I, nell’adempiere agli impegni Ogni Parte inclusa nell’Allegato I, nell’adempiere agli impegni didi

limitazione quantificata e di riduzione delle emissioni previstilimitazione quantificata e di riduzione delle emissioni previsti

all’articolo 3, al fine di promuovere lo sviluppo sostenibile: all’articolo 3, al fine di promuovere lo sviluppo sostenibile: 

1.1. Applicherà e/o elaborerà Applicherà e/o elaborerà politiche e misure, in conformità con politiche e misure, in conformità con 
la sua situazione nazionalela sua situazione nazionale, come: , come: 

i) ii) iii)…OMISSIS
iv) Ricerca, promozione, sviluppo e maggiore utilizzazione di forme
energetiche rinnovabili e di tecnologie avanzate ed innovative
compatibili con l’ambiente.



�� TutteTutte le attività umane hanno un impatto inevitabile sull’ambiente;le attività umane hanno un impatto inevitabile sull’ambiente; in in 
campo energetico, quello più significativo è dato dalla combusticampo energetico, quello più significativo è dato dalla combustione one 
di fonti fossili non rinnovabili.di fonti fossili non rinnovabili.

�� L’ItaliaL’Italia -- il cui sistema energetico si basa prevalentemente sull’uso di il cui sistema energetico si basa prevalentemente sull’uso di 
combustibili fossili, dove è assente la produzione di energia dacombustibili fossili, dove è assente la produzione di energia dal l 
nucleare nucleare -- ha come obiettivi primari ha come obiettivi primari garantire gli approvvigionamentigarantire gli approvvigionamenti
e e ridurre l’impatto ambientaleridurre l’impatto ambientale..

La Toscana è la regione con più elevato ricorso a fon ti rinnovabLa Toscana è la regione con più elevato ricorso a fon ti rinnovab ili.ili.

La La GEOTERMIAGEOTERMIA copre circa ¼ dei consumi energetici regionali.copre circa ¼ dei consumi energetici regionali.



Floramiata S.p.A.Floramiata S.p.A.è la principale azienda italiana, come è la principale azienda italiana, come 
carico occupazionale e importanza produttiva, del carico occupazionale e importanza produttiva, del 

settore settore florovivaisticoflorovivaistico . . 

Occupa complessivamente circa 250 dipendenti inclus i Occupa complessivamente circa 250 dipendenti inclus i 
gli stagionali, oltre ad un indotto di varie decina  di unità.gli stagionali, oltre ad un indotto di varie decina  di unità.

Il sito produttivo principale è in provincia di Sie na, e Il sito produttivo principale è in provincia di Sie na, e 
dispone di 23 ettari di serre riscaldate a geotermi a, oltre dispone di 23 ettari di serre riscaldate a geotermi a, oltre 

a 10 ettari di vivaio e circa due ettari di serre f redde e a 10 ettari di vivaio e circa due ettari di serre f redde e 
ombrariombrari ..

E’ probabilmente tra le aziende più complesse nel E’ probabilmente tra le aziende più complesse nel 
settore di appartenenza, in quanto alle classiche a ttività settore di appartenenza, in quanto alle classiche a ttività 

produttive e di vendita si affianca la proprietà e la produttive e di vendita si affianca la proprietà e la 
gestione del gestione del termodottotermodotto geotermico, di un centro geotermico, di un centro 

ricerche all’avanguardia che ha prodotto protocolli  ricerche all’avanguardia che ha prodotto protocolli  
produttivi di grande interesse e produttivi di grande interesse e innovativitàinnovatività



Vantaggi competitiviVantaggi competitivi

�� Riscaldamento a basso costoRiscaldamento a basso costo
-- FLORAMIATA come consumatore e produttore di energia geotermica.FLORAMIATA come consumatore e produttore di energia geotermica.

�� Responsabilità sociale e immagine Responsabilità sociale e immagine 
aziendale.aziendale.



Alcuni dati:Alcuni dati:

~10~10.500.000.500.000 € € ~13~13.000.000.000.000 litri (13.000 TEP)litri (13.000 TEP)132.000.000 132.000.000 kWhkWh

Costo annuo gasolioCosto annuo gasolioConsumo annuo di gasolioConsumo annuo di gasolioConsumo massimo Consumo massimo 
annuo di caloreannuo di calore

900 t900 t40.000 t40.000 t

Emissione annua di CO2 con Emissione annua di CO2 con 
riscaldamento geotermicoriscaldamento geotermico

Emissione annua di CO2 con Emissione annua di CO2 con 
riscaldamento a gasolioriscaldamento a gasolio

Attualmente il rapporto in termini di costo del cal ore tra FloraAttualmente il rapporto in termini di costo del cal ore tra Flora miata e miata e 
un’azienda che produce con riscaldamento Gasolio è di 1 a 10un’azienda che produce con riscaldamento Gasolio è di 1 a 10



�� Il risparmio in termini di costo nell’impiegare Il risparmio in termini di costo nell’impiegare 
geotermia è nell’ordine del 75% rispetto geotermia è nell’ordine del 75% rispetto 
all’uso di gasolio.all’uso di gasolio.

�� Avvalersi di geotermia determina emissioni Avvalersi di geotermia determina emissioni 
0 di CO2 nell’ambiente.0 di CO2 nell’ambiente.
eses.: Floramiata produce 1/40 di CO2 per il riscaldamento .: Floramiata produce 1/40 di CO2 per il riscaldamento 
dell’impianto dell’impianto serricoloserricolo rispetto un’azienda delle stesse rispetto un’azienda delle stesse 
dimensioni che riscalda con gasolio. Le emissioni minime dimensioni che riscalda con gasolio. Le emissioni minime 
dell’azienda sono dovute all’uso di gasolio nei casi di dell’azienda sono dovute all’uso di gasolio nei casi di 
ordinaria manutenzione dell’impianto geotermico.ordinaria manutenzione dell’impianto geotermico.

GEOTERMIA=GEOTERMIA= -- costi + rispetto per l’ambientecosti + rispetto per l’ambiente



Responsabilità sociale e immagine aziendaleResponsabilità sociale e immagine aziendale

Oggi la capacità di imporsi sui concorrenti non dipende solo Oggi la capacità di imporsi sui concorrenti non dipende solo 
dalle caratteristiche qualitative del prodotto/servizio ma dalle caratteristiche qualitative del prodotto/servizio ma 
anche:anche:

�� Dalle dinamiche emozionali che guidano il consumatore Dalle dinamiche emozionali che guidano il consumatore 
nell’acquisto;nell’acquisto;

�� Dalle dinamiche che portano gli Dalle dinamiche che portano gli stakeholdersstakeholders a sostenere a sostenere 
un’impresa piuttosto che un’altra.un’impresa piuttosto che un’altra.

In questo senso l’impegno di qualsiasi azienda nella In questo senso l’impegno di qualsiasi azienda nella tutelatutela

dell’ambientedell’ambiente è una è una responsabilità socialeresponsabilità sociale che determinache determina

un un vantaggio competitivo in termini di immaginevantaggio competitivo in termini di immagine dada

sfruttare per emergere nel mercato. sfruttare per emergere nel mercato. 


